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  Abstrak 
 

Minat beli reseller di Kabupaten Tegal dipengaruhi oleh faktor internal dan faktor eksternal, salah satunya adalah 

kredibilitas beauty vlogger Tasya Farasya. Pengaruh beauty vlogger adalah keadaan di mana seseorang yang sedang 

membaca atau menonton berita maupun video terkena pesan komunikasi. Ingatan masyarakat dipengaruhi oleh iklan 

media elektronik dan media sosial. Kredibilitas beauty vlogger yang ditayangkan di media YouTube memengaruhi 

ingatan masyarakart sebanyak 70 persen. Gaya hidup masyarakat yang semakin aktif dalam menggunakan internet 

juga turut membuat pelaku usaha e-commerce berlomba - lomba menarik perhatian konsumen. Populasi dalam 

penelitian ini adalah reseller di Kabupaten Tegal sebanyak 409 reseller dengan sampel 81 responden. Penelitian ini 

menggunakan penelitian kuantitatif dengan teknik pengumpulan data menggunakan penyebaran kuesioner melalui 

link google form yang dijabarkan dalam bentuk skala Likert. Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa pengaruh 

kredibilitas Tasya Farasya di Youtube terhadap minat beli reseller di Kabupaten Tegal menghasilkan nilai persentase 

0,781 atau 19,9 persen dan sisanya 80,1 persen dipengaruhi oleh faktor lain.. 

Kata kunci: kredibilitas beauty vlogger, minat beli, reseller. 

 

Abstract 
 

Resellers' buying interest in Tegal Regency is influenced by internal factors and external factors, one of which is 

credibility beauty vlogger Tasya Farasya. The influence of beauty vloggers is a condition where someone who is 

reading or watching news or videos is exposed to communication messages. People's memory is influenced by 

electronic media advertisements and social media. The credibility of beauty vloggers aired on YouTube media affects 

people's memory by 70 percent. The lifestyle of people who are increasingly active in using the internet also 

contributes to e-commerce business actors competing - competition to attract the attention of consumers. The 

population in this study is resellers in Tegal Regency as many as 409 resellers with a sample of 81 respondents. This 

study used quantitative research with data collection techniques using the distribution of questionnaires through 

google form links described in the form of Likert scales. The results of this study show that the influence of Tasya 

Farasya's credibility on YouTube on the buying interest resellers in Tegal Regency resulted in a percentage value of 

0.781 or 19.9 percent and the remaining 80.1 percent was influenced by other factors. 

Keywords: beauty vlogger credibility, buying interest, reseller. 

 
 

PENDAHULUAN 

        Vlog telah menjadi sebuah tren di Indonesia sejak tahun 2014. Menurut Urban Dictionary, vlog 

merupakan video dokumentasi yang berisi tentang kehidupan, pikiran, opini, dan juga ketertarikan. 

Di sisi lain vlog merupakan cara kreatif seseorang untuk membagikan cerita ataupun pengalaman 

dalam bentuk video dan dipertontonkan kepada khalayak umum. Dilihat dari bentuknya, vlog 

merupakan gabungan dari audio dan visual, yang memungkinkan para penontonnya untuk bisa lebih 
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menikmatinya, karena vlog biasanya dilengkapi dengan keterangan teks atau gambar foto dan 

mencantumkan data lainnya untuk melengkapi keterangan dari informasi yang ingin disampaikan. 

Saat ini vlog merupakan sarana komunikasi yang cukup memadai dan terpercaya.  

       Vlog adalah  videlo julrnalistik onlinel yang belrisi ke lhidulpan selse lorang,   pelmikiran, pelndapat, 

dan minat. Vlog julga melrulpakan gabulngan dari  videlo dan blog.  Pihak yang melmbulat vlog biasanya 

diselbult vloggelr.  Ada banyak macam jelnis vlog, salah satulnya videlo tultorial melrias wajah (belaulty 

vlogelr).  Vlog melmiliki  videlo konselp dokulmelntelr. Ada banyak vlog yang kini sangat muldah 

ditelmulkan delngan pelncarian YoulTulbel, se lpelrti  belaulty, lifelstylel, cooking, cars, fashion, dll. Salah 

satul vlog yang saat ini seldang melnarik pelrhatian adalah vlog telntang kelcantikan. Konteln kelcantikan 

adalah salah satul konteln yang  paling banyak digulnakan di YoulTulbel. Konteln ke lcantikan biasanya 

hadir dalam belntulk Be laulty Blogs, yaitul videlo blog yang melnampilkan langkah makel ulp, relvielw 

produlk, dan  rultinitas pelrawatan kullit yang dibawakan olelh belaulty  vloggelrs. 

       Belaulty vloggelr adalah selbultan ulntulk orang yang melmbulat vlog di indulstri kelcantikan dan  

melmbelrikan relvielw lelngkap telntang produlk kelcantikan. Belaulty vloggelr melnawarkan informasi  

produlk makel ulp, relvielw produlk, videlo tultorial, dan melmbulat relkomelndasi pilihan makel ulp 

be lrdasarkan jelnis kullit konsulmeln. Hal ini melmuldahkan wanita yang ingin melndapatkan informasi 

tanpa melmbelli produlk telrlelbih dahullul. Mellaluli ullasan te lrselbult, melrelka melmbelrikan relfe lrelnsi kelpada 

pe lmirsa selkaliguls, selhingga dari melrelka diharapkan ada kelpultulsan pe lmbellian ulntulk produlk yang 

melrelka ullas. 

Jelnis pelnellitian yang digulnakan adalah elksplanatori (elxplanatory relselarch) delngan pelnde lkatan 

kulantitatif. Variabell pelnellitian ini mellipulti YoulTulbe l Be laulty Vloggelr, minat belli konsulmeln, dan 

ke lpultulsan pelmbellian produlk. Kelpe lrcayaan, kelahlian, dan daya tarik belaulty vloggelr selcara tidak 

langsulng akan melmelngarulhi kelpultulsan pelmbellian. Hal ini melmuldahkan para wanita yang ingin 

melngatahuli informasi-informasi telrselbult tanpa melmbelli ataul me lncoba sulatul produlk telrlelbih dahullul, 

karelna para belaulty vloggelr ini tellah dipelrcaya dalam me lmbelrikan informasi yang te lpat.  

Ke lmulncullan Tasya Farasya yang tellah melndapat banyak pelrhatian dari para pe lngikultnya, 

melndasari sulatul brand yang melmbulat selorang belaulty vloggelr melnjadi sasaran marke lting influle lncelr-

nya ataul se lbagai elxpelrt elndorselr karelna tellah melmpulnyai pelngalaman yang lelbih di bidang 

ke lcantikan. Salah satul brand kosmeltik telrselbult ialah Maybelllinel yang melrulpakan grulp kosmeltika 

nomor 1 di dulnia. Brand ini sangat melmanfaatkan markelting influle lncelr, di samping melmang 

produlknya suldah banyak dikeltahuli olelh masyarakat. Namuln melrelka telntul melme lrlulkan pelmasaran 

yang lelbih lulas agar dapat te ltap belrtahan dan belrsaing de lngan brand lainnya.  
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Kami melruljulk pe lnellitian Rulmondang Elliza Maria Sinaga dan Andriani Kulsulmawati dari 

Fakulltas Ilmul Administrasi Ulnivеrsitas Brawijaya Malang tahuln 2019 dalam julrnal yang belrjuldull 

“Pelngarulh Youltulbel Be laulty Vloggelr Tasya Farasya telrhadap Minat Be lli Konsulmeln dan Dampaknya 

telrhadap Kelpultulsan Pelmbe llian Produlk Wardah”. Pelne llitian ini belrtuljulan ulntulk melngeltahuli dan 

melnjellaskan pelngarulh YoulTulbel Be laulty Vloggelr telrhadap minat belli konsulmeln, pe lngarulh YoulTulbel 

Be laulty Vloggelr telrhadap ke lpultulsan pelmbellian produlk, dan pelngarulh minat belli konsulmeln telrhadap 

ke lpultulsan pelmbellian produlk. 

Adapuln pe lne llitian telrdahullul lainnya yang dijadikan ruljulkan adalah pellnelllitian yang bellrtulljulll 

“Pelngarulh Intelnsitas Melnonton Videlo Youltulbe l dan Kre ldibilitas Belaulty Vloggelr te lrhadap Kelpultulsan 

Pe lmbellian (Stuldi Channell Youltulbe l Sulhay Salim Vide lo Wardah InstaPelrfelct Re lvielw Tultorial 

Swatchels)”. Pelnellitian ini melnggulnakan Telori Kreldibilitas Sulmbelr, Telori Intelnsitas Melnonton, dan 

Te lori Modell SR. Meltodel pelne llitian yang digulnakan ialah meltodel kulantitatif delngan ulji relgrelsi linelar 

be lrganda. Pellnelllitian belrikultnya bellrjulldulll “Pelngarulh Daya Tarik dan Kreldibilitas Be laulty Vloggelr 

selbagai Celle lbrity Elndorse lr telrhadap Kelpultulsan Pe lmbellian (Stuldi pada Sulbscribelrs YoulTulbel 

Channell Sulhay Salim di Indonelsia)”. Pelnellitian ini me lnggulnakan Telori Kreldibilitas, Telori Daya 

Tarik, dan Telori Kelpultulsan Pelmbellian. Meltodel pelne llitian yang digulnakan adalah kulantitatif.  

Pe llnelllitian telrakhir bellrjulldulll “Pelngarulh Citra, Kreldibilitas, dan Kelmampulan Komulnikasi Belaulty 

Vlogge lr telrhadap Kelpultulsan Pelmbe llian Produlk Makel-Ulp”. Pe lnellitian ini  be lrtuljulan ulntulk  

melngeltahuli pelngarulh  citra, kreldibilitas,  dan  kelmampulan komulnikasi  belaulty vloggelr Tasya 

Farasya telrhadap kelpultulsan pe lmbellian produlk makel-ulp. Variabell  indelpe lndeln  dalam  pelne llitian  ini  

adalah  citra,  kreldibilitas,  dan  kelmampulan  komulnikasi,  selrta  kelpultulsan pe lmbellian selbagai 

variabell delpelnde ln.  

 

METODE PENELITIAN 

Pada pelnellitian ini, pelne lliti melnggulnakan meltodel pelne llitian kulantitatif. Melnulrult Sulgiyono 

(2009:14), meltodel pelnellitian kulantitatif melrulpakan meltodel pelnellitian yang belrbasis pada filsafat 

positivismel, yang digulnakan ulntulk melnelliti popullasi ataul sampell telrtelntul. Pelngambilan sampellnya 

dilakulkan selcara random dan data dikulmpullkan melnggulnakan instrulmeln pelne llitian, lalul dianalisis 

selcara kulantitatif/statistik de lngan tuljulan melngulji hipotelsis yang tellah diteltapkan. Pada ulmulmnya 

pe lnellitian kulantitatif digulnakan pelne lliti ulntulk melngeltahuli hal - hal yang melmelngarulhi telrjadinya 

sulatul felnomelna. Dalam pelne llitian ini, pelnelliti melnggulnakan meltodel pe lnellitian kulantitaif karelna 

ingin melngeltahuli hulbulngan antara dula variabell ataul le lbih yang melnjadi objelk pe lnellitian. Pelnelliti 
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ingin melngeltahuli bagaimana pe lngarulh kreldibilitas YoulTulbel Be laulty vVoggelr Tasya Farasya telrhadap 

minat belli produlk Maybellline l. 

Jelnis data yang digullnakan dalam pellne lllitian ini bellrullpa data primellr dan data sellkullndellr. Data 

primellr adalah data yang dipe lrolellh sellcara langsullng dari sullmbellr asli (tidak mellmakai pellrantara). Data 

primellr sellcara khullsulls dikullmpulllkan olellh pellne llliti ullntullk mellnjawab pellrtanyaan-pellrtanyaan pellne lllitian. 

Data primellr pada pellne lllitian ini dipellrolellh langsullng dari obsellrvasi. Adapulln yang melngisi 

kulelsionelrnya adalah relselllelr di Delsa Warulrelja, Kelcamatan Warulrelja, Kabulpateln Telgal. Seldangkan 

data sellkullndellr adalah data yang dipellrolellh olellh pellne llliti se llcara tidak langsullng melllalulli melldia pellrantara. 

Data sellkullndellr dipelrollellh dari litellratullr-litellratullr, ke llpullstakaan, dan sullmbellr-sullmbellr te llrtulllis lainnya. 

Telknik pelngulmpullan data dijabarkan dalam belntulk skala Likelrt. Skala Likelrt digulnakan ulntulk 

melngulkulr sikap, pelndapat, dan pelrselpsi selse lorang melnge lnai felnomelna sosial. Delngan melnggulnakan 

skala Likelrt, variabell yang akan diulkulr didelfinisikan dalam indikator variabell yaitul “sangat seltuljul”, 

“seltuljul”, “tidak seltuljul”, “sangat tidak seltuljul”. Jawaban seltiap individul melmpulnyai gradasi dari 

sangat positif hingga nelgatif.  

Telknik analisis data telrbagi melnjadi tiga. Pelrtama, e lditing (pelnyulntingan). Telknik elditing 

melrulpakan telknik yang digulnakan ulntulk melnelliti kelmbali data yang tellah dipelrole lh. Keldula, coding 

(pelngodelan). Coding melrulpakan cara pelnelliti melngellompokkan data dari relspondeln be lrdasarkan 

macamnya delngan ditandai simbol ataul angka – angka. Telknik ini belrtuljulan ulntulk melmuldahkan 

pe lnelliti melngolah data. Ke ltiga, tabullating (tabullasi). Tabullasi melrulpakan te lknik akhir yang 

digulnakan delngan cara melmasulkkan data yang tellah dikellompokkan dalam tabell ataul kolom agar 

muldah dipahami. Seltellah mellakulkan prosels ataul langkah - langkah telrselbult, pelne lliti mellakulkan ulji 

data mellaluli pelnguljian. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

        Hasil  analisis telrlihat bahwa kreldibilitas Youltulbe l Belaulty Vloggelr Tasya Farasya melmiliki 

pe lngarulh positif  telrhadap minat belli produlk  Maybelllinel . Hal ini dibulktikan delngan nilai p-valulel 

(sig.t) < 0,05 yaitul 0,000 < 0,05, dan nilai thitulng> ttabe ll yaitul 11,123>1.680. Artinya, Ho ditolak dan 

Ha ditelrima. Delngan delmikian telrdapat pelngarulh pelne lrapan kreldibilitas Youltulbe l Belaulty Vloggelr 

Tasya Farasya telrhadap minat belli produlk Maybelllinel. 

Be lrdasarkan hasil pelrhitulngan yang tellah dikeltahuli lelwat ulji analisis jalulr pada variabell YoulTulbel 

Be laulty Vloggelr telrhadap minat belli konsulmeln, didapatkan bahwa hasil ulji koelfisie ln jalulr YoulTulbel 

Be laulty Vloggelr telrhadap minat belli hasil ulji korellasi me lnulnjulkkan nilai r selbelsar 0,781 delngan nilai 

signifikan selbelsar 0,000. Karelna nilai signifikan lelbih kelcil dari 0,05 selhingga telrdapat hulbulngan 
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yang signifikan antara kreldibilitas Youltulbel Be laulty Vloggelr Tasya Farasya delngan minat belli produlk 

Maybelllinel. Adapuln be lsar korellasinya adalah 0,781 be lrada di antara 0,600 – 0,799 pada katelgori 

kulat. Artinya, kreldibilitas Youltulbe l Belaulty Vloggelr Tasya Farasya melmiliki hulbulngan yang kulat 

telrhadap minat belli produlk Maybelllinel  

Dikeltahuli bahwa variabell YoulTulbe l Be laulty Vloggelr melmiliki tiga indikator, yaitul frelkulelnsi, 

intelnsitas, dan dulrasi, dan melmiliki 5 itelm pelrnyataan. Yang melmiliki rata-rata me lan yang paling 

tinggi adalah indikator intelnsitas melmiliki melan 0,912. Se ldangkan variabell minat belli telrdiri dari 

elmpat indikator dan 5 itelm. Hal ini melnandakan bahwa YoulTulbe l Be laulty Vlogge lr Tasya Farasya 

melmiliki pelngarulh telrhadap minat belli khulsulsnya pada indikator intelnsitas yang paling belrpelngarulh.  

Dari variabell minat belli, indikator yang melmiliki rata-rata (melan) yang paling tinggi adalah 

indikator minat transaksional, yaitul selbe lsar 0,862. Hal ini melnulnjulkkan bahwa minat transaksional 

melnjadi salah satul pe lnyelbab yang paling tinggi melningkatnya minat belli konsulmeln telrhadap produlk 

Maybelllinel. Belaulty vloggelr akan selmakin dikelnal lulas karelna kelmampulan melmbe lrikan informasi 

pada videlonya, yang melmbulat selorang belaulty vloggelr se lmakin telrkelnal karelna dipandang selbagai 

tokoh aspirasional yang belrpe lngalaman dalam bidang ke lcantikan. Hal ini melmbulat brand kelcantikan 

mellirik belaulty vloggelr ulntulk belke lrja sama melndulkulng brand kelcantikan telrte lntul pada videlo 

YoulTulbe l-nya.  

Ke lrja sama ini melmbelrikan kelulntulngan kelpada pelrulsahaan kosmeltik selbagai strate lgi yang telpat 

dalam melmpromosikan produlk agar lelbih dikelnal olelh banyak orang. Belaulty vloggelr julga 

melndapatkan kelulntulngan be lrulpa pelmbelrian produlk-produlk ke lcantikan selbagai hadiah ulntulk 

melndulkulng pelke lrjaan belaulty vloggelr selbagai influle lnce lr kelcantikan. Selcara langsulng maulpuln tidak 

langsulng selorang YoulTulbel belaulty vloggelr belrpelran selbagai elndorselr produlk te lrselbult dan tulrult 

melng-elndorsel produlk ke lcantikan telrselbult.  

KESIMPULAN 

      Belrdasarkan ulraian telrselbult dapat ditarik kelsimpullan bahwa YoulTulbel Be laulty Vloggelr yang 

melmiliki kreldibilitas yang tinggi akan melnciptkan pelrse lpsi positif telrhadap belau lty vloggelr telrselbult 

bagi vielwe lrs dan sulbscribe lrs-nya. Pelrselpsi telrselbult akan melmbanguln hulbulngan saling pelrcaya 

antara belaulty vloggelr dan konsulmeln, selhingga seltiap relkomelndasi produlk yang diullas belaulty 

vloggelr dalam videlo YoulTulbe l-nya akan dipelrtimbangan olelh vielwe lrs dan sulbscribelrs dan 

melnimbullkan minat belli telrhadap produlk telrselbult.  

       YoulTulbe l Be laulty Vloggelr belrpe lngarulh signifikan telrhadap minat belli konsulmeln. De lngan 

be lrdasarkan hasil pelrhitulngan yang tellah dikeltahuli lelwat ulji analisis jalulr pada variabell kreldibilitas 
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YoulTulbe l Be laulty Vloggelr te lrhadap minat belli konsulme ln, didapatkan bahwa hasil ulji koelfisieln jalulr 

YoulTulbe l Be laulty Vloggelr telrhadap minat belli produlk Maybelllinel dilihat dari hasil ulji korellasi 

melnulnjulkkan nilai r selbe lsar 0,781 delngan nilai signifikan selbelsar 0,000. Karelna nilai signifikan 

lelbih kelcil dari 0,05, maka te lrdapat hulbulngan yang signifikan antara kreldibilitas Youltulbel Be laulty 

Vloggelr Tasya Farasya delngan minat belli produlk Maybe lllinel. 
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